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Gdy w 1989 r. zmienit sie
ustrdj, jak grzyby po deszczu
zaczely powstawa¢ firmy
produkujace kosmetyki.

W potowie lat
dziewieédziesiatych razem

z tymi z szarej strefy byty ich
tysiace. Ogromna wiekszos$¢
nastawita sie na tanie

i bardzo tanie produkty.

Z czasem nieliczne
zdecydowaty sie na wyroby
z wyzszej potki, ale ani jedna
nie wyspecjalizowata sie
tylko w kosmetykach
luksusowych. Ani jedna
oprocz wroctawskiej marki
Anna Pikura.

— W 2003 r. po ukonczeniu socjo-
logii postanowitam otworzy¢ wtasna
dziatalno$¢ gospodarczg — wspomi-
na Anna Pikura. — Nie bytam jeszcze
zdecydowana, czym konkretnie ma
zajmowac sie moja firma, gdy w jed-
nym z magazynOw przeczytatam
0 pewnym kosmetycznym produk-
cie. Kupitam go, przetestowatam na
sobie i stwierdzitam, ze jest bardzo
dobry. Postanowitam zaja¢ sie jego
dystrybucja. Nie byto to proste, gdyz
producent wspotpracowat juz z czte-
rema dystrybutorami i uwazat, ze nie
potrzeba mu kolejnego. Bytam jed-
nak uparta i udato mi sie go przeko-

po polsku

na¢. Po roku moja firma sprzeda-
wata wiecej niz pozostali czterej dys-
trybutorzy razem wzieci. W 2005 r.
dotaczyt do mnie wspdlnik, ktory
dysponowat duzym kapitatem. Zato-
zyliSmy spétke komandytowa. Po
roku wyniki byty tak dobre, ze z pro-
ducentem podpisaliSmy umowe na
wytgcznos¢. Jednak po jakim$ cza-
sie nasze drogi sie rozeszly.

W 2009 r. pani Anna wraz ze wspol-
nikiem otworzyli nowg firme, ktora
miata zajmowac sie produkcija luksu-
sowych ekologicznych i hipoalergicz-
nych kosmetykdédw do pielegnacii
skéry. Oprocz znajomosci rynku ko-
nieczne byto tez kilka milionow zto-
tych. Wiosna nastepnego roku spétka
wypuscita pierwsze sze$¢ produktow.
Tak narodzita sie marka Anna Pikura.
Debiut byt spektakularny, gdyz miat

miejsce na targach w Bolonii — jednej
Z najwazniejszych w branzy kosme-
tycznej imprez w Europie.

- Nasza intencjg byto efektowne
pokazanie sie w kosmetycznym
$wiecie. Dlatego przygotowaliSmy
sie bardzo profesjonalnie. MieliSmy
wysokiej klasy materiaty reklamowe,
nasze hostessy znaty wtoski i angiel-
ski, ale oczywiscie najwazniejsze by-
ty kosmetyki — wyjasnia wiascicielka.
- Wszystkie zrobione z najlepszych
naturalnych skfadnikéw, w eleganc-
kich szklanych opakowaniach.

Spoétka nie ma wiasnego labora-
torium ani linii produkcyjnej, nie wy-
twarza tez opakowan, ale mimo to
mozna powiedzie¢, ze sg to jej au-
torskie kosmetyki.

- Gdy wypuszczamy na rynek
nowy produkt, doktadnie wiemy, jaki

Wszystko juz byto
Dla starozytnych Egipcjanek, Rzymianek, Hindusek, Chinek, Greczy-
nek $rodki upiekszajace byty sprawg codzienna, a produkcja kosmety-
kow stanowita catkiem znaczacg pozycje starozytnych gospodarek.
Szminki czy tusze do rzes, upigkszajace pomady, kremy, nie mowiac juz
0 pachnidtach, wszystko to znano ponad 5 tysiecy lat temu. Potem na
diugie stulecia nasz $wiat zapomniat o kosmetykach, a nawet o mydle,

ktore znali juz Fenicjanie.

Prawdziwy przetom nastapit dopiero na przetomie XIX i XX wieku. W 1903
roku Hans Schwarzkopf opracowat pierwszy profesjonalny szampon, osiem
lat potem urodzony w Gliwicach Oscar Troplowitz stworzyt stynny do dzi$
krem ,Nivea”. W 1914 r. Thomas L. Williams opracowat pierwszg wspétcze-
sng maskare (a nastgpnie zatozyt firme Maybelline). Urodzony w Zdunskiej
Woli Max Factor w 1930 r. wypuscit na rynek pierwszy btyszczyk do ust,
a urodzona w Krakowie Helena Rubinstein jako pierwsza stworzyta krem

z filtrem i tusz wodoodporny.

Dzi$ rynek kosmetyczny jest wart okoto 400 miliardéw dolaréw rocznie.
Polski znacznie mniej, ale 19 miliardéw ztotych rocznie tez jest nie do po-

gardzenia.
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ma by¢, jak ma dziata¢ — zapewnia
szefowa. — Przekazujemy wytyczne
specjalistom, ktérzy opracowuja re-
ceptury. To wybitni fachowcy. Jedni
pracuja na uczelniach, inni w specja-
listycznych firmach, laboratoriach.
Przygotowanie takiego produktu do
sprzedazy razem z testami, atestami,
badaniami dermatologicznymi
i wszystkimi dokumentami zajmuje
od péttora roku do dwoch lat.

Niektore kosmetyki zawierajg na-
wet kilkadziesigt naturalnych sktad-
nikow. Spotka kupuije je za granica,
w wiekszosci u tych samych do-
stawcéw, u ktérych zaopatrujg sie
najbardziej renomowane $wiatowe
marki. Transport komponentéow wy-
maga przechowywania ich w opako-
waniach termoizolacyjnych. Produk-
cja odbywa sie w specjalistycznych
firmach zewnetrznych, ktére zapew-
niajg catkowicie sterylne i bezpiecz-
ne warunki bakteriologiczne.

»oacrum” dla wybranych

Dzi§ w ofercie marki jest ponad
dwadzies$cia produktéw: kolageny,
kremy, preparaty do pielegnacji dtoni
i stop, suplementy diety. Wyroby wro-
ctawskiej firmy nie nalezg do tanich.
Jednak spotka czesto organizuje
promocje i wéwczas cena moze
spas¢ nawet o potowe. Za najtanszy
krem o pojemnosci 50 ml trzeba za-
ptaci¢ 200 zt. Na drugim biegunie
znajduje sie ,Sacrum” — preparat,
ktérego 50 ml w bardzo efektownym
szklanym opakowaniu kosztuje
1500 zt! Jak zapewnia wiascicielka,
kosmetyk ,odgaduje” potrzeby sko-
ry, mozna go stosowaé niezaleznie
od wieku i ptci (nie jest zalecany dla
mitodziezy z cerg ttustg i trgdzikiem).
Jego skfadniki to miedzy innymi: sok
z bazyny czarnej, naturalny olejek
sandatowy, olej z nasion dzikiej rozy
pizmowej, ekstrakt z opuncji figowej,
macerat z nasion kasztanowca, ma-
sto karite. Wszystko to brzmi egzo-
tycznie i tajemniczo, ale czy jeden
stoiczek, ktory wystarcza na dwuipdt-
miesieczng kuracje, jest wart potowy
pens;ji statystycznego Polaka?

— Na Zachodzie ceny za podobne
preparaty sg znacznie wyzsze
— twierdzi pani prezes. — Niektore
zagraniczne firmy kosmetyczne
przygotowujg nawet kremy pod in-
dywidualne zaméwienie, dostoso-
wujac sktad do wieku, stanu skéry
i oczekiwan klientki. Takie preparaty
kosztujg kilka tysiecy dolaréw za
opakowanie.

A nawet jeszcze wiecej. Nalezgca
do Shiseido firma Clé de Peau
Beauté stworzyta ,La Creme”, ktére-
go jedno niewielkie opakowanie
w przeliczeniu na ztotéwki kosztuje
ponad 44 tysigce.

Miesiecznie spoétka sprzedaje
okoto stu sztuk ,Sacrum”, z czego
wiecej niz potowa trafia za granice.
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Marka Anna Pikura to takze trzy
wiasne kliniki odnowy kolagenowe;j
- we Wroctawiu, Gdyni i Krakowie.
Zapewne jeszcze w tym roku po-
wstanie placéwka w Warszawie,
a w przysztym w Poznaniu.

- W naszych klinikach wysokiej
klasy specjalisci oferujg zabiegi
z wykorzystaniem najbardziej za-
awansowanych technologicznie
urzadzen kosmetycznych, masa-
ze firmowe, a wszystko oparte na
naszych unikalnych produktach
- wyjasnia Pikura. - O ile moje
kosmetyki sg bez watpienia naj-
drozsze wérod rodzimych produ-
centow, to ceny w naszych klini-
kach sa przystepne i konkuren-
cyjne.

Kryzysu nie widac

Statystyczny klient marki to ko-
bieta w wieku 35 — 50 lat, z wyz-
szym wyksztatceniem, przedstawi-
cielka wolnego zawodu, wtasciciel-
ka firmy lub zona wtasciciela. Coraz
czesciej klientami sa takze mez-
czyzni. Zadziwiajgce, ze nie sg to
mezowie czy partnerzy klientek, ale
przede wszystkim mtodzi ludzie,
ktérzy jeszcze nie zatozyli rodziny,
przewaznie pracownicy zagranicz-
nych korporacji.

Kosmetyki Anny Pikury mozna
kupi¢ w firmowych salonach, ktére
znajduja sie przy klinikach kolage-
nowych, w wybranych aptekach,
niektorych hurtowniach farmaceu-
tycznych i gabinetach kosmetycz-
nych. W sumie to blisko sto punktow
w kraju. Okoto 20 proc. produktéw
sprzedawanych jest przez internet
i kazdego roku internetowe obroty
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zwiekszajg sie o kilkanascie pro-
cent. Z miesigca na miesiac zwiek-
sza sie tez eksport, ktéry dzis stano-
wi okoto 30 proc. przychodéw. Sta-
ny Zjednoczone, Belgia, Niemcy
- tam sprzedaje sie najwiecej,
zwtaszcza najdrozszych kosmety-
kow.

Wyniki finansowe spétki to pilnie
skrywana tajemnica.

— Rentowno$¢ produkcji jest wyz-
sza na tanszych produktach — wy-
jasnia enigmatycznie pani Anna.
- Po pierwsze - dlatego, ze sprze-
dajemy ich wiecej, po drugie — sa-
me komponenty tez sg znacznie
tansze. Moze sie wydawaé, ze
sprzedajac ,Sacrum” za 1500 zt od
sztuki, zarabiamy na tym kremie
bardzo duzo, ale sktadniki do jego
produkcji sg niezwykle drogie i ku-
pujemy je w niewielkich ilo$ciach.
Ogromna wigkszo$¢ zyskéw inwe-
stujemy w opracowanie kolejnych
produktéw oraz reklame. Razem
z aktorka Olga Bonczyk prowadze
program w internecie ,Na wtasne;j
skérze”. Wszystko to przynosi
efekty, ale jest bardzo kosztowne.
Nie zapominamy tez o promocji za
granica. W ostatnim czasie wysta-
wialismy sie na wielkich targach
w Dubaju i Hongkongu. Podobno
panuje kryzys. Ale wyroby luksuso-
we maja to do siebie, ze sprzedajg
sie nawet w czasie wojny. Z roku
na rok zwiekszamy obroty, wpro-
wadzamy nowe produkty, rozwija-
my firme. Dlatego z optymizmem
patrze w przysztosé.

KRZYSZTOF KAMINSKI
Zdjecia: archiwum firmy

Spétka ma trzy kliniki odnowy kolagenowej
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Zamienimy
samochody
na rowery?

Arkadiusz Ekiert: — Prosze so-
bie wyobrazié, ze Polacy kupuja
ponad milion roweréw rocz-
nie. | liczba ta systematycznie ro-
$nie. W ubiegtym roku, na przy-
ktad, kupiliSmy wiecej roweréw
niz samochodéw osobowych.
Nadal jednak daleko nam do Za-
chodu. Srednio w Europie na 100
mieszkanncow przypada 46 rowe-
réw, w Polsce jedynie 22.

Jacek Mojkowski (,,Polityka”):
— To $wiadczy o potencjale rozwo-
jowym tego rynku. Ludzie czescio-
wo ubozeja, w zwigzku z tym nie-
bawem sta¢ ich bedzie tylko na ro-
wer.

Ekiert: — Sadzi pan, ze kupuje-
my rowery, bo nie sta¢ nas juz na
samochody?

Mojkowski: — Sytuacja jest dosé
sprzyjajgca, bo mamy coraz wiecej
$ciezek rowerowych w kraju. Pew-
nie dlatego coraz wiecej ludzi prze-
siada sie na ten $rodek lokomocji,
zwifaszcza w duzych miastach. Ale
jest pewne zagrozenie. Pamietaj-
my, ze w Amsterdamie, gdzie jezdzi
mnostwo rowerdw...

Eekiert: - ...jest ich ponad 70
na 100 mieszkancow...

Mojkowski: — ...majg juz proble-
my w tej chwili. Robig sie tam
ogromne korki i ruch staje sie coraz
bardziej niebezpieczny. | teraz by¢
moze w stolicy Holandii wszyscy
beda przesiadaé¢ sie na... samo-
chody. Niemniej jednak pamietaj-
my, ze powstata juz swoista filozo-
fia zycia oparta na rowerze. Prosze
zwréci¢ uwage, ze jest takie nowe
przystowie: ,Kobieta bez mezczy-
zny jest jak... ryba bez roweru”.

Sery dla Rosiji

Legowicz: — Nasi eksporterzy
Zywnos$ci ciggle szukaja nowych
rynkéw zbytu. Teraz tych poza
Unia Europejska. Na przyktad se-
ry i twarogi podbijaja Rosje,
a wieprzowina Japonie i Chiny.

Bartosz Marczuk (,Rzeczpo-
spolita”): — Pamietajmy o tym, ze
tak naprawde spowolnienie gospo-
darcze czy wrecz kryzys dotyczy
gtéwnie starego kontynentu. Azja
i Stany Zjednoczone nieZle sie roz-
wijaja. Afryka tez idzie w gore. Stad
ta strategia, zeby szukac rynkéw
zbytu poza Europg. Dlatego szu-

Trojka
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kamy w Chinach, w Indonezji czy
Wietnamie. | to jest strategia dtugo-
terminowa. Mam nadzieje, ze przy-
niesie pozytywny skutek.

Nadal nas kusza parabanki

Legowicz: — Uwaga, znéw wra-
caja parabanki. Komisja Nadzoru
Finansowego ztozyta juz 13 do-
niesien do prokuratury. To bardzo
niepokojacy sygnat.

Andrzej Kublik (,Gazeta Wy-
borcza”): - Wydawato sie, ze po
tej aferze z Amber Gold jesteSmy
juz teraz bardziej ostrozni. Ale oka-
zuje sie, ze rozne instytucje finan-
sowe nadal kusza Polakéw tymi
»wysokimi” procentami. A w sytu-
acji, kiedy oprocentowanie lokat
bankowych spada, ludzie szukajg
innego sposobu na zarabianie.
Przyczyna jest tez taka, ze po roku
od tamtej afery caty czas wiasciwie
nie wiemy, dlaczego ta instytucja
dziatata tak dtugo bez zadnej reak-
cji ze strony instytucji panstwo-
wych. | pewnie ludzie, widzac takie
rzeczy, majg wrazenie, ze to jest ja-
kie§ przyzwolenie na tego typu
dziatalno$¢.

Specjalisci w cenie?

Legowicz: — Wie pan, jakie fir-
my beda zatrudnia¢ w Il kwarta-
le? Ot6z beda poszukiwani spe-
cjalisci przez firmy ksiegowe, IT,
banki i ubezpieczycieli.

Kublik: — Ja bym, panie Wikto-
rze, specjalnie nie wigzat przyszto-
$ci z tg bankowoscia. Ciggle bo-
wiem mamy w Europie kryzys, a on
dotyka jednak sfery bankowej czy
finansowej, szeroko ujmujac.

Legowicz: — Ale juz sektor IT na
pewno jest przysztosciowy.

Kublik: — Powiem inaczej — spe-
cjalisci mogg znowu by¢ w cenie,
i to jest najwazniejsza informacja.
Wszystko bowiem wskazuje na to,
ze czas ,ludzi od wszystkiego” juz
przeminat. | bardzo dobrze, to po-
zytywna tendencja.

J.B.

Opracowano na podstawie co-
dziennych audycji Wiktora Lego-
wicza w radiowej Tréjce od 1 do 5
lipca 2013 r.

Rys. Katarzyna Zalepa
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