kultura urody

Rozmowa z Anng Pikura, twérczynia marki ekskluzywnych biokosmetykow,

zatozycielka sieci Klinik 0dnowy Kolagenowej.

M O.C.: W ciagu trzech lat stworzyla Pani roz-
poznawalna marke z najwyzszej potki. Jakie
produkty oferuje ANNA PIKURA?

A.P.: Sa to ekskluzywne biokosmetyki, w tym linia

AP BIOAKTIV Kolagen, biokremy botaniczne,

suplement diety — kolagen w kapsulkach — oraz

woda termalna. To réwniez sie¢ Klinik Odnowy

Kolagenowej, w ktérych wykorzystujemy nasze

unikatowe kosmetyki i nowatorskie metody. Nasze

salony firmowe dzialaja w najwickszych miastach

Polski. Marka obejmuje tez zaawansowany tech-

nologicznie sprzet dla salonéw kosmetycznych

oraz preparaty gabinetowe. Klienci obdarzyli nas
zaufaniem.

M O.C.: Zacheca ich Pani do tego nie tylko wla-
snym imieniem i nazwiskiem, ale nawet twa-
rz3, osobiscie reklamujac swoje kosmetyki.
Dlaczego?

A.P.: Poniewaz sama wykreowalam swoja marke,

a w jej tworzeniu przy$wiecal mi zamiar uzyska-

nia nowej jako$ci w kosmetologii, nowej kultury

urody, ktdra zaproponuje odkrywcze podejscie,
dajace rezultaty nieporéwnywalne z tradycyjna
kosmetologia. Reklamujac moje produkty swoim
nazwiskiem, daje do zrozumienia, ze sa one w moim
przekonaniu najlepsze z mozliwych i podpisuje si¢
pod nimi z nieklamang satysfakgja. Klienci, ktérzy
cho¢ raz wyprébowali nasze propozycje, przyznaja
mi racj¢ — i wracaja po kolejne produkty.

M O.C.: Czy trudno jest zdoby¢ zaufanie klien-
tow?

A.P.: Nietrudno —jesli klienci rzeczywiscie otrzy-
muja najwyzsza jako$¢. Jezeli kosmetyk daje
konkretne rezultaty, a jednoczes$nie nie wywoluje
zadnych podraznien, jesli w naszych klinikach
i dzigki naszym urzadzeniom mozna faktycznie
odzyska¢ mlody wyglad i zgrabna sylwetke — to
jest to wlasnie to, czego klienci oczekuja. Wy-
mierne efekty! Przekonuja si¢ réwniez, Ze przy-
wiazujemy najwyzsza wage do ich zadowolenia
i satysfakeji, zar6wno pod wzgledem jakosci i
technologicznego zaawansowania produktéw,
jak i kultury obstugi.

M O.C.:Czym wyroiniaja si¢ kosmetyki ANNA
PIKURA?

A.P.: Catkowita naturalnocia i bezpieczenistwem,

moga ich uzywaé nawet osoby o skérze wrazli-

wej czy alergicznej. Nasze preparaty nie tylko nie

podraznia skory, ale wrecz ukoja ja i ztagodza

podraznienia oraz wyeliminuja inne problemy.

Takie whasciwosci osiagamy, stosujac komponenty
najwyzszej jakosci.

M O.C.:Pierwsza linig kosmetykow ANNA
PIKURA byly preparaty kolagenu aktywnego
biologicznie. Co jest w nich odkrywczego?

A.P.: Kolagen stosowany w innych kosmetykach

juz od ponad stulecia nie posiada aktywno$ci

biologicznej, jest w istocie produktem rozpadu

»Z2ywej” czasteczki kolagenu. W naszym kola-

genie AP BIOAKTIV dzieki przelomowej tech-

nologii zdotalimy utrzyma¢ misterna budowe
czasteczki, a co za tym idzie, réwniez jej wla-
$ciwosci, co nigdy weze$niej nie byto mozliwe.

Nasz kolagen ma bardzo szerokie spektrum

dzialania — od zmarszczek i zwiotczen po tra-

dzik, od rozstepéw i blizn po zylaki — poniewaz
kolagen wspottworzy wszystkie nasze narzady.

Z inspiracji kolagenem, czysto naturalnym, bo

pozyskiwanym z ryb, powstawaly kolejne nasze

produkty — biokremy botaniczne, zlozone tylko

z naturalnych substancji ro§linnych.

M O.C.:Jakzdefiniowalaby Pani te ,,nowa kultu-
re urody”? Czy chodzi wlasnie o naturalnos¢
skladnikow?

A.P.: Owszem — oraz o efekty, ktére dzigki temu
uzyskujemy. Naturalno$¢, nieobecnos¢ syntetycz-
nej chemii i dbalo$¢ o jako$¢ sprawia, ze nasze
kosmetyki nie podrazniaja skory, lecz odbudo-
wuja jej kondycje. Tylko substancje naturalne sa
w stanie dokona¢ na dtuzsza mete autentycznych
zmian w naszej urodzie. W mojej koncepcji ,,no-
wej kultury urody” kosmetyk ma naprawde cofaé
czas, a nie tylko czasowo tuszowaé problemy,
ktére nieraz wracaja ze zdwojong sila. Nowo-
czesna kosmetologia nie moze sobie pozwoli¢
na takie podejscie.

M O.C.: Czy klienci dostrzegaja te zmiany na
wlasnej skorze?

A.P.: Czesto juz po kilku pierwszych aplikacjach
kolagenu aktywnego biologicznie AP BIOAKTIV
czy biokremu botanicznego widza konkretne po-
zytywne rezultaty, a nawet juz pierwsza aplikacja
budzi fascynacje — ze krem nie podraznia skory,
ze skora jest nareszcie ukojona. Klienci chetnie
dziela si¢ swoimi obserwacjami — telefonuja, pisza.
W skoérze zachodza przy tym autentyczne zmiany
na lepsze, przy systematycznym stosowaniu pre-
paratéw ANNA PIKURA mozna uzyska¢ rezul-
taty poréwnywalne z medycyna estetyczng — i bez
zadnych efektéw ubocznych.
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M O.C.: Jak zr6znicowana jest Panstwa oferta?
A.P.: Jestto oferta ,na miar¢” —mamy sze$¢ réznych
preparatéw kolagenowych, do stosowania na rézne
partie twarzy i ciala, oraz dziesig¢ kreméw dosto-
sowanych do skér w roéznym wieku, réznego typu
iz r6znymi problemami. Nasza oferta obejmuje
réwniez suplement diety — kolagen w kapsutkach
Sensation, wod¢ termalna ze Zrddel we Francji
oraz ,sekretne rekawiczki”, blyskawiczny zabieg
regenerujacy dlonie.

M O.C.: Jaka jest rola Klinik Odnowy Kolage-
nowej?

A.P.: Jest to miejsce, gdzie sztab kosmetologow
w praktyce wykorzystuje nasze preparaty i metody,
demonstrujac ich skuteczno$¢. W klinikach kazdy
na wlasnej skérze moze si¢ przekona¢ o wyjatko-
wych walorach naszego kolagenu AP BIOAKTIV,
ktory poteguje skuteczno$¢ innych kosmetykow,
o skutecznosci naszych biokreméw i metod. Wy-
korzystujemy tez nasze specjalistyczne prepara-
ty gabinetowe, nasze markowe ultranowoczesne
profesjonalne urzadzenia, a takze opracowywane
specjalnie przez wybitnych fachowcéw firmowe
masaze i tradycyjne zabiegi manualne. Istotnym
odkryciem, jakiego dokonali$my, jest fakt, ze nasz
kolagen AP BIOAKTIV podnosi skuteczno$¢ kazdej
innej substangji i metody kosmetyczne;j.

M O.C.: Czy beda Panistwo otwiera¢ kolejne
Kliniki?

A.P.: W Polsce jeszcze kilka, w systemie franczy-
zowym. Poszukujemy réwniez do wspoltpracy
gabinetéw patronackich, nasze zaawansowane
technologicznie produkty oferujemy tez innym
salonom i gabinetom kosmetycznym, aptekom,
drogeriom i SPA.

M O.C.: Czy rozwdj marki ograniczaja Panstwo
tylko do Polski?

A.P.: Marka ANNA PIKURA debiutowala trzy
lata temu na najstynniejszych na $wiecie targach
Cosmoprof w Bolonii i juz wtedy wzbudzila za-
interesowanie. Przygotowujemy sie do wejscia
na rynki zagraniczne. Na sam poczatek myslimy
o krajach Wschodu — zaréwno o naszych najbliz-
szych sasiadach, jak i o Bliskim i Dalekim Wscho-
dzie. W ciggu minionego roku odwiedzilismy mie-
dzynarodowe targi kosmetyczne w Dubajuiw Hong
Kongu, jestesmy pod wrazeniem tamtejszej kultury
pielegnacji urody. Oczywiscie rtéwnolegle rozwaza-
my tradycyjne silne rynki Europy i Ameryki.
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