@ ANNA PIKURA

Rozmowa z Anng Pikura
- prezesem firmy

AP Ltd. Sp. z 0.0. Sp. k.
www.annapikura.com

80

dermatologia

ANNA PIKURA to unikatowa marka na polskim ryn-
ku kosmetycznym. Jej tworczyni mowi o swoim po-
szukiwaniu idealnych produktéw kosmetologicznych
i 0 budowie marki przyjaznej klientowi.

Jak to sie stafo, ze jako socjolog z wyksztatcenia
wylansowata Pani tak silng marke kosmetyczng?
AP: Dziedzing urody interesowatam si¢ od naj-
mtodszych lat. Studia socjologiczne pomogty ukie-
runkowacé te pasje. Prace magisterska napisatam
o0 kanonach pigkna na przestrzeni dziejow, w jakim$
wiec sensie przygotowywatam sie do wkroczenia
w $wiat urody. Mam jednak réwniez wyksztatcenie
menadzerskie, a podczas studidéw pracujgac w in-
nych firmach zbieratam do$wiadczenia w zakresie
sprzedazy produktow z wysokiej potki.

Po studiach zajetfa sie Pani dystrybucjg kolagenu
aktywnego biologicznie.

AP: Przeczuwatam wowczas, ze moze to by¢ odkry-
cie na miare XXI wieku. | nie pomylitam sie. Cho¢
rozpoczetam dziatalno$¢ jako jednoosobowa firma,
po roku miatam tak dobre wyniki, Ze zaproponowa-
no mi role dystrybutora generalnego. Kolagen ak-
tywny biologicznie zachecit mnie do poszukiwania
nowatorskich rozwigzan w kosmetologii, zwrécit mi
tez uwage na ogromne znaczenie wysokiej jakosci
naturalnych sktadnikow.

Dzi$ jest Pani twarzg wiasnego kolagenu i wtasnych
kosmetykow. Co jest tajemnicq tak szybkiego suk-
cesu?

AP: Moja twarz i moje nazwisko maja by¢ dla klien-
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tow sygnatem, Ze wierze w rezultaty swojej pracy i ze moga mie¢ do nich
zaufanie. Co do tajemnicy sukcesu, to trudno wygtaszac recepty, jedno
jednak moge powiedzie: pochodze z pasjg do wszystkiego, co robie.
Bez pasji nie osiggnie sie wiele.

Jakie linie obejmuje marka ANNA PIKURA?

AP: Linia AP BIOAKTIV to preparaty kolagenu aktywnego biologicznie,
sze$¢ produktéw przeznaczonych do réznych partii twarzy i ciata. Linig
uzupetniajg kapsutki pieknosci z kolagenem — suplement diety — oraz
pielegnujace zestawy botaniczne dla dtoni i stop, obejmujace tez kola-
gen. Natomiast linia biokreméw botanicznych ANNA PIKURA narodzita
sie jako dopetnienie kuracji kolagenowe;j.

Czy kolagen aktywny biologicznie potrzebuje uzupetnienia?

AP: Oczywiscie, ze nie, zardwno kolagen jak i biokremy mozna stosowaé
niezaleznie ze znakomitym skutkiem. Jednak walorem ich tgcznego uzy-
wania jest potegowanie sity substancji czynnych w kremie. Otrzymujemy
wiec jeszcze lepszy i szybszy rezultat. W tej chwili mamy dziesie¢ bio-
kreméw. Sg dostosowane do potrzeb réznych typdw skoéry — mamy kre-
my dziatajace wszechstronnie, jak odmfadzajaca Poetica czy nawilzaja-
cy Hydrology, sa preparaty adresowane do konkretnych probleméw, jak
Douxmatique dla skéry suchej czy Sensilogy dla naczyniowej. Naszym
najnowszym dzietem jest ekskluzywne Sacrum, produkt klasy prestige,
ktére nazwali$my niewyczerpanym zrédtem miodosci. KierowaliSmy sie
tu zasadq nasladowania skory, przekonaniem, ze to my mozemy sie od
niej uczy¢, a nie na odwrot.

Czym wyrdzniajq sie kremy ANNA PIKURA?

AP: Laczymy najnowszg biotechnologie z bezkompromisowoscig pod
wzgledem sktadu surowcowego. Stosujemy wytacznie najwyzszej jako-
§ci sktadniki naturalne, wigkszo$¢ komponentéw pochodzi z certyfiko-
wanych upraw ekologicznych. Chce mie¢ pewno$¢, ze moje produkty
beda bezpieczne nawet dla najwrazliwszej skéry, a z drugiej strony da-
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dza mozliwie szybko konkretne, widoczne rezultaty. Nasi klienci potwier-
dzaja, ze tak sie dzieje. Sg zdumieni i zachwyceni.

Sa to jednak produkty z wysokiej potki, co na to klienci?

AP: Cho¢ nasze kosmetyki nie zaliczajg sie do tanich, wielu klientow
wrecz odktada na nie pienigdze. Przekonali si¢ o ich skuteczno$ci i ta-
godnosci i wolg dzi$ kupi¢ chocby jeden produkt ANNA PIKURA niz kilka
innych. Taka marke wyrobit sobie juz wczesniej kolagen aktywny biolo-
gicznie, ktory rozwigzuje wiele problemoéw z uroda, a od roku zbieramy
analogiczne opinie 0 naszych biokremach.

Kolagen i biokremy ANNA PIKURA debiutowaty na ubiegtorocznych tar-
gach kosmetycznych w Bolonii. Jaka jest ich perecepcja na $wiecie?

AP: W Bolonii, na najwiekszych targach kosmetycznych $wiata, za-
interesowanie byto duze. W tej chwili nasze produkty sg obecne
w najdalszych zakatkach $wiata. Cieszq si¢ uznaniem w Europie,

w Stanach Zjednoczonych, w Kanadzie. Klienci
komplementujg nie tylko koncepcje naszych
biopreparatéw i ich dziatanie, ale i oprawe.
Przywigzuje zreszta do tego ogromng wage.
Cenna zawarto$¢ musi by¢ zaprezentowana
i podana w ekskluzywnej formie i opakowaniu.

Oferta Pani firmy obejmuje szersze spektrum zwig-
zane z kosmetologig. Stworzyta Pani sie¢ salonow
pieknosci.

AP: Rozwijamy jg od szeSciu lat, nie tylko jako sa-
lony nalezace do naszej firmy, ale i w ramach fran-
czyzy. Cenie sobie wspétprace z osobami, ktére
podzielajg mojg pasje dla urody. Nasze instytuty
sq dla mnie nie tylko wizytéwka marki, ale i mozli-
woscig bezposredniego kontaktu z klientem. Dzigki
bogatym doswiadczeniom w zakresie prowadzenia
salondw pieknosci rozszerzyli$my ostatnio oferte
o0 wysokiej klasy urzadzenia kosmetyczne. Nasz
asortyment obejmuje najbardziej zaawansowang,
technologie kosmetologiczna, w tym aparature do
takich zabiegéw jak liposukcja kawitacyjna czy od-
mitadzajace fale radiowe.

Domyslam sie, ze na tym Pani nie poprzestanie?
AP: Oczywiscie, ze nie. Pasja dla $wiata urody na
pewno nie pozwoli mi spocza¢ na laurach. Bardzo
lubie sprawia¢ klientom mite niespodzianki!

Zainteresowanych wspoétpracg na zasadach fran-
chisingu prosimy o kontakt pod nr tel.
509 040 467
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